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ＬＰＯ施策のご提案
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ＬＰＯとは

LPOとは、WEBサイト上での資料請求や口座開設を増やすための施策をいいます。ＷＥＢサイトの目的と、訪問者のニーズとのギャップを解消するためにサイトを最適化しコンバージョンを高める施策です。

LPＯとはLPＯとは

LPＯ施策LPＯ施策

ランディングページ制作ランディングページ制作 ＬＰＯツールによる効果検証ＬＰＯツールによる効果検証

1

2

3

4

1

2

訪問者が「自分に必要な情報がありそうだ！」
と直感的に認識できること

サービス＆商品のメリットが簡潔にライティング
されていること

訪問者の印象に残り、再訪を促せるデザイン

過去のＬＰＯ施策の実績に基づいたコンテンツ制作

クリエイティブ毎のＡＢテスト

検索キーワード毎のクリエイティブの最適化

3 ランディングページの直帰率、滞在時間
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ランディングページ制作 【リスティング広告専用】

リスティング広告については、検索キーワードにユーザの意向が顕在化しており、その意向に沿った
コンテンツを表示することによって、ユーザストレスの解消⇒離脱数の改善⇒ＣＶ数の増加が見込ま
れます。

ホテル 個室

クリック数

ＣＶ数

ホテル 浅草

ホテル 格安

ホテル 高級

ホテル 予約

ホテル 伊豆

○○ホテル

ＬＰＯ施策が必須の部分

ＳＥＭ施策が必須の部分

検索キーワード：「ホテル 個室」に対するクリエイティブ

検索キーワード：「ホテル 伊豆」に対するクリエイティブ

個室に関する情報があることが直感的にわかるデザイン
＆ライティング

伊豆のホテルを比較しているユーザに対して、簡潔なライ
ティングと印象に残るデザインで再訪を促すクリエイティブ

※直帰率82％→61％に改善

※CV数1.6倍増加

※再訪問者のＣＶ数が1.8倍に増加

制作方針制作方針
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ランディングページ制作 【バナー広告専用】

制作方針制作方針

バナー広告については、掲載媒体ごとに訴求内容＆対象が特定しており、媒体特性に合わせたコン
テンツを表示することによって、バナーの訴求内容の具体化⇒訴求内容とランディングページのコン
テンツとマッチング⇒ＣＶ数の増加が見込まれます。

（１）宿に関するサイトを比較しているユーザ

行動ターゲティングにより、特定のユーザ
のみに配信されるバナー広告

（２）家族向けの媒体

バナー広告の「お部屋、料理、娯楽施設の全て
にこだわっている」という訴求内容に対して、そ
れぞれの項目でユーザの興味のある項目を選
択してもらうためのクリエイティブ



Copyright © 2008 COMIX ,Inc. All Rights Reserved.

LPOツールによる検証

検証項目検証項目

【１】検索キーワード毎に最適な（ＣＶの多い）クリエイティブを見極める。

【２】デザイン＆テキスト＆レイアウトについて、訪問者が読みやすいクリエイティブを見極める。

検索キーワード：「ホテル 個室」に対するヘッドキャッチについてＡＢテスト

可読性＆デザインについてＡＢテスト

【Ｚ字配置】 【コルクボード】【黒板】【F字配置】

個室の情報に関するコンテンツ
であることをストレートに表現し
たクリエイティブ

個室の情報に関するに自分の
知りたい情報を選んでクリックし
てもらうクリエイティブ

個室の情報に関するコンテンツ
であることを間接的に表現した
クリエイティブ
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ＬＰＯ運用詳細

各広告に対する対策内容の決定

各クリエイティブの削除＆追加作業

各広告に対するクリエイティブの決定

ＬＰＯ検証内容ＬＰＯ検証内容

コンバージョン増加＝

直帰率の改善×滞在時間の改善×広告毎のクリエイティブ最適化×ユーザビリティーの改善

◆ＬＰＯ施策の対象とする検索キーワード（グループ）の決定（原則20キーワード・グループ）
＆キーワード毎のニーズの仮説立て
＆クリエイティブ制作（各キーワード・グループ毎に原則3パターン）

◆バナー広告の訴求内容に対するランディングページの訴求内容の決定＆クリエイティブ制作

◆直帰率の高いパターン、滞在時間が想定より差があるパターン、ＣＶ数が相対的に少ないパターン
をキーワード毎に削除

◆ＡＢテストの結果に基づいて仮説の再検証＆新仮説に基づいたクリエイティブ制作＆追加
（各キーワード・グループ毎に原則２パターン）

◆キーワード毎、バナー毎に最適なパターンを決定
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施策＆運用イメージ

キーワード・グループ、広告の
訴求に対するヘッドキャッチの
ＡＢテスト

キーワード・グループ
＝20グループ

×
クリエイティブ
＝3パターン

合計：60パターンのＡＢテスト

キャンペーンの告知につい
て、配置及び訴求パターン
をＡＢテスト（5パターン）

メリット訴求について、配置及び訴求
パターンをＡＢテスト

訴求内容の異なるパターン
＝3パターン
×

配置（縦or横）＝2パターン
×

デザインの異なるパターン
＝5パターン

合計：30パターンのＡＢテスト

キャンペーン内容についてＡＢテスト

デザイン＝３パターン
×

レイアウト＝２パターン

リンクボタンについて、
ＡＢテスト

デザイン＝３パターン
×

テキスト＝３パターン

キャッチコピーについて
ＡＢテスト

デザイン＝5パターン
×

テキスト＝4パターン


